CAPITOIO FRIMO_
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LA REALTA' TINGUISTICA

Frimo contatto con la realtd linguistica:
Ja linpua del mercato. Tunzicne e funzio-
nenento della lingua.

e e e e

Cunndo io esorino semplicemente e spontansg
rante con porole cid che sento e penso in una de-—
terminata circostanza, non mi a2CO0rED, in quell'e
gorimermi, di ess2r2 in gualche modo limiteto o
vincolato Gn ganlcosa di esternoj le parolz c le
frasi che pronuncio ni paiono tratte da me con do
minio o 1libertk sscoluti, mi paiono addirittura

: una parte ¢i uc atesac, del mio patrimonic inte-
wiora, Yo sc torto di esprimere i1 fonde pid ri-
rosto e pall arduc della mia 2eperienza, mi avvie-
na2 di provars una difficulta, un impaceio del tul

to insoliti, e Je, in comssguenza di ciy, comin- i
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cio a riflettere sui miei mezzi di espressione,
sulla loro insufficienza e sulla mia scarsa pa-
dronanza di essi, non mi sento pid libero, solo
e sicuro, ma ostacolato e limitato e condiziona-

to da qualcosa che mi sta di fronte come una real

t3 data, simile, in certo modo alla realid del
mendo fisico; realtd che io posso, sl, plasmare
e utilizzare come una ereta o uno strumento, ma
che pure ha una sua propria consi;tenza;.una sua
inelimimebile esterioritd rispetto al mio centro
spirituale. E', per dirla col Cassirer (1), 1la

realth del mondo della lingua, che circonda 1'uo

mo con una sua determinatezza, necessitd e obiet
Tivith, quali possiede la realtd del mondo delle
cose. Tale oggettivitd del mezzo espresgivo mi
si fa ancor pil evidente e sensibile quando io
tenti di esprimere in una lingua che non sia 1la
mia materna né mi sia come essa familiare; ed @
allora soltanto che mi 8i rivela nettamente e di
rei mi.gi impone la uniti e sistematicita, prim;
inavvertite, di quel complesso di suoni, di for-
me e di sintmgmi cui affido 1'espressione dei

{1) E. Casairar, Philogsophie der ngbolisahen

Formen, I, Die Sprache, pag. 55.
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miei pensieri ¢ sentimenti. Ia lingua straniera
e 1a stesse mia lingua finiscono dunque col pre-
aentarmis1 sotto un duplice aspetto: come un or-
gano prodotto dallo spirito dell'uomo,che il par
lante pud usare ed usa con assoluta immediatezza,
piegandolo ei propri bisogni espressivi e confe-
rendogli il sigillo della propria individualitd;
ma aliresl come una realtz dotata 4i ptruttura,
di ﬁropriaté,di tendenze non modificabili ad ar-
bitrio del singolo, superante nel tempo e nello
spazio i bisogni ¢ le intenzioni del singolo.

Lo studio di questa particolare realtd, del-
la realth linguistica, costituisce 1togzetto di
quella scienza che gi chiema GLD“TOLO”IA.

‘idea preliminare e 80m

Se veglismo farci un
realtd

maria, ma sufficientemente esatta della

1inguistica, ge vogliamo cogliere, in altre parg

le, cid che caratterizza la vite della 1ingue.

amo certio rivolgerei ail vocobolari e al

non possi
cappiamo bene, la lin-

le grarmatiche. Nel prai,

presentata diserticolatz,
attreverso i quali™

2 come un meccani-
gua
amo smontato nei suoi pezzi,

concet-
11ogservatore inesparic non pud farsi un




<o adezuato della struttura e del funzionamanto
del tutto; nelle gremmatiche la lingua 3, sl, pre
sentata nelle sus uniti, ne sctvo il punto di wi-
cta dellz ncrmaiivitd media che regge ¢ diseipli-
aa il funzicnamento di cuella unith. Tn entremt:
1 caai_r;c@vi:mo un'espressicite sciigmgrtica e rig:
Gp, cke mapari giudichiiano ccoadegusnza di un mou;
legittire di considerarce la realth linguistica,mnc
che ncn possismc, per la nostra diretia soperien-
2a, accettarc ccme coralterictica praainante, fon
_damentale di quella realtd. Altrettante errato s;
rebve rivclgerci, per il noctro scopo, zlle oper:
‘i8tterarie, che sono, si, documenti linguistici u
pitari, ma ci presentano la lingua in un aBpott:
particolariscimo, nell'aspetto, ciod, di weditata
elaborazione da parte 3i singolii individui perse=-
guenti fini coprecoivi diversi da guelli delle gran
massa dei parlanti. Propric in questa massa, dove
molte persone Adi sasgo, oth, condizione @ prove-
nicnza varia Si cominiceno immediasanente e rapi-
domerte i loro peasisri e sontimenti, noi dob-
bisno addentrarci e ccnfondé%cz, g2 vogliano com-
prendara,sia pare in modo provvisorio e sommario,
& che s2rve e cous funzicne normalmente la lingue;
se vogliomo percepire, insorwra, 41 ouoi caratteri
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essenziali. Per non lasciar cadere queatc giusio
proposito, anzi per attuarlo senza induglo,ci tra
aferiremo subito non nella "gran massa dei parlen
ti", che & un'entitd concretamente inattingibile,
pa in una di quelle pilt o meno vaste acllettiviil
in cui la ;granda maspa" si erticola, e tra esse
preferirvemo naturalmente, quella dove l'attivitd
dei parlanti come tali cl sembri pil ricca e viva
ce, dove la lingua si offra, pertanto, mnella sua
funzione pil ampia e pill intensa. Sceglieremc un
mercato; e, sulle orme di Vitiorio Bertoldl, cer
chereno di cogliers dalle chche dei compraiori e
dei venditori i molteplici motivi del vigorcse di
nanismo della lingua con cvi easi trotinno 1 loro
affari (1).

T1 mercato & costituito da una collettivata
41 compratori e venditori temporanca ed etercge-
nea: gente che viena da campagne ¢ borgate diver=
se, con la propria nerce € con la propria parlata,

e gi riunisce per un tempo relativamente breve.In

quel ristretto giro di tempo, in quelle poche ore

(1) Le osgervazioni che segucro sono tratte dal

0 o inguistichie del - .
sageio di V. Bertoldi, Dsigense 1 3 _del |
mercanto, in"Vox Romanica" V (1940), peg.o1 Sege- ‘
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essa deve concludere 1 suoi affari; cercherd quin
'd1 a1 trarre dalla parola il maggior profitto pos
sibile, di fere della parola con cuil offre la mer
ce uno strumento di pubblicitd, cerchera 1nsom;
di convincere e avvincere il compratore puntando
il pil possibile sul valore espressivo della paro
le e sfruttandone al mascimo le capacitd suggesti
ve. Il mercato ha dunque sue particolari esigenze
linguistiche.

Egse spiegano, ad esempio, l'abbondare di ag
gettivi, nella forma del superlativo: 1'insalata
¢ sempre tonerissime,le nove scmpre freschissime;
o la‘ricerca di derivati con valore vezzeggiativo
© accrescitivo: pisellini, patatine, puntarelle,
ecc. A Verona la lattuga & semprz ortolanela, a
Palermo il cavolo cavvliceddu e il cresciome cri-
sciuneddu, ecc. Va da sé ¢hd gueste forme @o
per lo pib importanza locale; ma a volie ottengo-
no una diffusione pill vasta e possono addirittura
avere fortuna eurcpea: aceanto al primitivo viola
s1 forma il tipo violetta che, ettestato nel-;;;
cese del sec. XII®, violete, @i diffonde praut:
in tutta la Francia e di 11 in Europa: spagn. vio-
letz, portogh. violetta, oland. e ﬂ.mmi’ngo Yyioo-
icrje, inglese: yiolet, ted.. dialet. yieletts,neo

greco ﬂtoeitot , basco brioleta, ecc.

Pud anche accadere c¢he alcunl di questi tipi
ui derivati esercitino, nell'ambiente dello otes-
so mercato o di pid mercati vicini, wuna forza di
attrazione sugli altri +tipi e 1i assim:léno. ILa
grande abbondanza di derivati francesi in -otte
per indicare varie specie di iegumi e di frutta si
spiega appunto con la originaria preponderants for
tuna di alcuni derivati di questo tipo, il quale,
dopo un periodo di lotta con tipi diversi, ha fi-
nito col sopraffarli. Sotto 1'impulso di forme cg
me cicerote, faverote, grillote, bourguinotte,ca-
rotte, attestati fin dal sec. XVI® sui mercati di
Parigi 8: ¢ venuta creendo una innumerevole nomen

clatura con lo stesso tipo formelico: ecco perchd
egchaloigne, da Ascalonia,ancor vivo nel froncese
del soc. XVI®, soverchiato dalla massae delle for-
mazioni in -otte, cedeva e 8i allineava con esse
nella nuova veste échalctte "Allium ascalonicum
L.". I1 turco beg-armudi "pera del signore", giun
4o sui mercati francesi, asounse anch'esso la ve-
ste che era di moda divenendo bergamote e passd

poi con essa nello spagn. € portogh. bergamota, e
tte, ecc.

nell'ital. bergamotta, nel ted, bergamo
In aleuni cdsi il mercato impone la sua moda
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o per lo meno risolve l'incertezza del parlanti
fra due forme coeve i'una stessa parcla. Nel se-
colo XV°, nella linzva di Parigi, si contendeva-
no il canpo due oppeoti modi di pronuncia: il po
polino e la gente dei campi preferiva la pronun-
cia ar anche quando la forma originaria = legit-
tima della parola presentasse il gruppc er e ri-
chiedesse quindi la pronuncia er.la tendenza ple
bea era dunque favorevole ad innovare er in ar.
Par reazione la borghesia non solo si atteneva
alla pronuncia tradizionals e corrztta, ma, per
una velleitd snobictica, andava all'ezcessc op-
posto, contrappensndo alla pronuceia zr la pro-
nuncia er anche quando la prima sarebbs stata le
gittima, Tale conflitto non poteva avere riper-
cussioni sui mercati d2lla cittd, dove i vendi-
tori dovevano certo preferire la pronuncia ar,
mentre i compratori dovevano parteggiare per la
pronuncia pill nobile er. I venditori, pertanto,
non trovavanc difficolth ad atterersi al tipo
tradizionale asparges "espuragi", rentrs i com-
pratori lo modificavano, per eccesso di corrat-
tezza urbanistiea, in asperges. Ci fu un nerio-
do di oseillazion2 tra le d:a forme; ma finl col

prevslere la forma asperge:, certo nercht i ven-

ditori, al fine di non urtare la clientela, anzi
di soddisfarla pur nelle sue pretese linguistiche,

g1 adetterono ben volentieri a vendere asporges

invece 4i asparges.

ia le esigenze del mercato non oi rifletto-
no soltunto sugli elementi formativi, bensl an-
che, e aoprattutto,sul lessico comune,arricchen-
jolo 3i nuovi termini. Si tende a svecchiare, a
sostituire la consvnte terminologie tecnica, or-
|ani priva di valore suggestivo, con denominazio-
ni nvove, in cui 8i affermanoc le doti croative
della fentasia popolare. Tutti i ripieghi,gli e-
spedienti per surrogare 11 vecchio appellativo
con uno che sbbia particolare risalio fonetico 0
pitterico e comungue colpisca l'orecchio e l'im-
maginazione dei compratori come qualcosa di inso
lito, vengono posti in atto. A wvolte =i nomina
la perte per il tutto, ed ecco 1 derivati dsl gre
ec~-latino. K?}uk -cyma per indiecare i giovani ger
mozli di erbe mangerecce: franc. cimettes "germo
gli novelli di cavolo®, ital. cimetti “insalati-

i-
na novella", romanesco p_untarclle per una quel
velte i preferiscono

ipdicarti gli ag-
resenta il pro

th di inselata, ecc. hAltre
dencminazioni pilt fantasiose,

gruppamenti e le forme in cui 51 P
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dotto vegetale: si pensi alle boucles d'oreilles
parigine per designere le ciliege, alle rocchet-
te di Savona (= mazzetti di lavanda accomodati

in forma di piccole carocchie)jalla serie di no-
mi frencesi che hanno surrogato geillet nella de
signazione del garofenc: bouguet, bouguet par-
fait, bouguet faii, bovcuev tout fait e anche,

gemplicemente, tout, fait.
Ad annloghe ecigenze ® dovuta la fortuna cu

ropea del terminc generice spicum "spiga" come
nome specaifico dells lavanda. Certo nella cerchia
del mercato & nata lu parola francese aspic nel
genso @i lavenda, omofona con aspic "serpe". ‘Tlon
c'® @ubbin cke asnic deciva da un originario spic
(da spicum) cui i & aggiunta una protesi vocali
ca, cotto 1'influenza del vocabolc aspic "serpe";
e guindi un tipico incrocio. lia come si spiega
tale irfluenza, come si qpiega ciod 1l'accostamen
to e quindi 1'incrocio di dve termini cosl distan
ti concettualmente? 5i spiega coi fatto che cul
nercato 1 eiarlatoni offrivano la lav."a.nda come
rimedio contro il morso da2llg serpi. Un eéamp:.o
analogo si ha nell'incrocio del ha.éilisco (ani-
mele) col basilico (pianta) provocat;; dall'uso
dell'erba come Fimedio contro il fiorso dell'ani-

male. Nel glossari latini medievali il nome del-

AR

la pianta si trova gid confuso con quello dell‘s
nimale.

basilicon = regia herbarun;
regia herba = bzoeligca;

e l'incrocio perdira nelle lingve :om:—;nze': franc.
ant. baselic "bagilisco® ed emiliano banalésk "ba
silico". ! -

fa in altri cusi ik surrogato del termine te
enico o comune & formato con pih direttc riguar-
do alla funzione pubblicivaria che deve mssolve-
re nel mercato. A questa importants eslgenza COL
rispondcno aﬁ.\pellativi come Mz_g;ﬂg_ig.e_.altro no
me frencese della lriv:nc‘la, poire de duzhesse,ver
una qualita di pere, mengiarello, nome toscano
del frutto del sorbe, gros apnétit, per una vi-
rieth di prugne. Con guesti gemplieci ma coloriti

egjedienci linguistici, i venditori si premetto-
no evidanteaente il massino profitto; e apporta-
no nel tempo stesso 1n centimio arricchimento al
lessico.

La categoria pill numercsz di teli creesziond
del mercato & perd guella che comprende termini

geografici, alludenti alla vera o presunta regic

E
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na di provenionza della nerce. Anch'esei, seppur
designanti,in origine, il puro fatto della eso-

tieith del prodotto, "esercitarcno e continudno
ad esercitars una funsicne pubblicitaria in vir-
+h del saggior prestigio che il prodotto siranic
ro gode sempre nei confrenti d4i qn2llo locale.be
ca perchd i ternini geografici ncn contengono be

une generica e gratuita prasurczione di esoti-

B R

3

citk, dovuta a quel Aclus henus in eud sl sbiz-
zerticce 1'abilith megeziatrice dei venditori.
Vediemo prims alcuri nori in cui 1'allusio-
ne geoyrafica ha valore oggettivo: ad esompio, il
latine "ab2llan~" “noce di Abella" o ggeelonia
reipolla Ai hs22lon", nggettivi emencipetici dal
sogtantivo nux e gasa. Effettivamente fin della
epcca 2i Catone cono riccrdate 12 nuces gvalla-
neo (RR. €, 2) ccwe peculiaritd dell'ngricolitu-
ra cempana. Ixl ports di Napoli, per via 41 ma-
re, il termine sbellans rzgziunac anzitntto la
coste della Gallia Narbononsz e dell'Iboria me-

ridionale; ne fznro fede numeroui nowi Ji loca-

1.ta encor viri nolla Troven#a ¢ nella Guascosne,

Queli 1'kvenglet, Avellapede, Avellanet, Averaod,

opesso un rreeciso atto di naseita dalla merce,

evilentemente derivanti da un ccllettivo avelle-

pnetun "terreno ¢ ato a noceinli". T1 teraine
abellana,passato ad indicure anche l'arbusto,vie-
ne ad cceupare, ad espansione ‘compiuta.g,mn per-
te della Romania meditarransza: portogh. aveila,
spagn. a.vell::.na, catal. vellane, provinz. cyela-
aione a‘wlane da aud a nord; sicehd nalle zone
cantrali e settontricnali si conservaro tracce e
rasidui dei terniri su-ogstl gorylus e pux: in
Cellia, ad esaupio, n2lle zene centrzli e setton
toionali prevalgono i derivati di mix del +tino

noisier, noisetier, frammistl a scarse gopravii-

venze di corylus, guali coudrier, c*urrlbrc,ec .
e in Italia abellenn aon ri=scs a conluista:a la
Toacena e la regicna alpina, dove popravvivono

nocciola, nocells, nogela, cig., nd la Zalabria,

12 Sicilia e la Sardegna, che rsgizno fedell al

latino nucella: calabr. sicil. nucidda, nueidda=

ra, sardo pucedda, ecc.
T1 “termine (cepa) ssorlonins indica WA Pro=

venienza dalltoriente. Git Tosfopato (VII, 4, T)

infatti ricorda una speciz 4l aipolla proveniens
te dalla cittd di Askalon svlla eosta dolla Pale

atinae. '3id Flinio usa 1taggettiva pscalonia con

valore di sostantive e a vale forma si ricollega

f
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e lingue euro-

no i tipi passati in quasi
pee. Quelle romenze hanno per bage diretta scalo-
nia, attestata dai glossari: ital. secalogna, op
escalofa, franc. eschalcigne, provenz. esclalo-
nha, romeno gealoiu, ecc. Ma la parola 2 uscita
ben presto dai confinl romsnzi: fin dal secolo
X7 » attestato il tipo germanico aschloveh e la

stessa Inghilterra accoélic il tipo scellien.Que

oto accade in une prima fese espansiva;'la secon
da, che ha come certro d' irradiazione i mercati
di Parigi, otticne penetrazione molto pilt ampin,
Partendo’ da Parigi nella nuova forms échalotte;
i1 termine si diffonde nell'Alsazia (alsaz. scha-
lotte), nella Liguria [gendv. gcinlota) e di qui
per mare, fino nel Fortogallo (portogh..xalotaj;
e in un secondo momento giunge fino in Inghilter
ra (ingl. shallot, shalot) e nella Scéndinavia
(danese schalotteldg, sved. scheclottenlsk).

Come si vede dagli esempi citati, i termini

indicanti l'origine geografica della merce tendo
no ben presto, nel consumo che ne fanno i parilan
ti dei mercati diversi, a perdere la loro trasri
renza gemantica, a perdef&, per dirla in perocle
piY gemplici, il lors significato originario. Il
venditore di dchalottes del mereati parigini o

S

di 3calogne dei mercati itslisni non quverte cer
to pit, nelle paroie che uea, i1l preeciso accenno
ella provenienzez della pianta dalla ecitth di Aska
lon, Viene allora‘&uall'efficacla che dal termi-
ne sscalonia 1 venditori antichissimi dei merca-
ti campani, gallici e iberici si ripromettevano,
Ziacchd viene meno il valore pubbliciterio dello
eppelletivo. In questo cmeo eccade speeso che il
termine geosrsfico, ormai degradato a nome comu-
ne, entri a sua volta come tele in una nuova com
binazione a caretters geografico: a FParigi, per
eseupic, una specie di uva & conosciute sotto 11
poime di chaeselas, cioé "uva proveniente da Chag
selec". Ma poiché tale specic €1 uva € coltiveta
amche in eltri luoghi e, d'aitra parte. il eigni
ficeto geografico del suo nome & andato sempre pid
impallidendo, £1 sono eveate penza difficolti le
nuove combinazioni di chasselas de Thormery, ches-
gelas_de Fonteineblau ecc., ripristinande 1l va-
lore pubblicitario dell'ecpressione.
L+'indicarione geogrefica non & perd sempre

cosl obiettive; spesso, enzi, be un carstters vo
lutamsnte vego e presuntive, che rende manifesto
i1 suo fine puremente economico. 51 spiege cosi

pel latinc officinsle 1z fortuna dell'aggettivo

2, - (r. NENCIONI
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marinus con valore generico di “"esctico: rosme-
rinus, rhas merinus, absinthium mearinum ecc. Ve-

lore generico di "terra lontana" henno enche i
termini geografici Indis, Turchis e Barbarie. Ie
opuntia, piente d'origine smericana, si chiama
fico d'Indie in Itelia, figu turcu nella Tiguria,
figo de Barberie nelle Provenza; il granturco di
Itelie, egualmente denominato in Francia (blé de
Turquie), si chiama blé de Barbarie in Provenza.

Accade spesso che al nome del paese di effet

tive provenienza d' un determinato prodotto eso-

tico subentra nel Jessico del mercato il nome del

la regione che costituisce la prime. grende tappa
di aealo sul continente europeo. Per i prodotti
importeti dall'hmerica tele tapre € costituita
anzitutto dalla Spegna; ecco perché nelle zone
costiere delle Francia ocecidentale il granturco
¢ detto b1§ d'Espegne e la patate pepas des E-
soegnole. Ma & viceversa neturale che ls Spegne
conservi nel suo lessico gli appellativi che 1
prodotti esotici avevano nel peese d'origine: 1
termini spaguoli nopal, nopaleras, tuns "opuntia"
meiz "mais", tatata, papa "pathta" e tomate,to-
matere “"pomodoro" sono venuti insieme coi prodot
ti importati dall'America. Fd 2 caratteristico

~19 =

cho, mentre i pesesi eminentemente marinari si rc-
cordano preferibilmente con la Spagna, le regioni
continentall contrappongono alle terminologis eso
tica una terminolcgia propria: alla hatata spagno
1la e portoghese corrisponde, ad esempio, 1'italis
atata, 11 provenzale petato, l'inglese pota-
to, lo svedese ﬁot&tia. il norvegese potet, il ber
bero ibatete; ma il frencese risponde con pomme
de_terre, il basco con lursager ("pomo di terra")
e 11 tedesco con Erdapfel. - Segno che, alla peng
trazione dei tipi esotici, le lingue continentali
hanno reagito con tipi propri, che costituisconoc
veri e propri ripieghi leseicali. Situazione ana-
loge & quella dei nomi del tacchino in Ttaliassui

merceti di mere prevale il termine "gallo d'Iadia”

(a Palermo gaddudinnia; & Napoli galloririe, a Ve
nezia dindioc), mentre nelle zone egricole dell'in
terno sottentrano nuove creazioni suggerite dalle
somiglianza del tacchino con altri volatiii da cor

tile (tacchino, gallinaccio, vicce, ecc.). Dimo-
strare come e perché in una locelith: si & afferma

to 11 tipo esotico ed in un'altra esso & stato sur

nogato da un tipo indigeno, richiederebbe mwinu-

ziosi e difficili accertementi caso per caso: 0C-
isodio le com-—

enrrerebbe ricostruire per ogni ep
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plesse condizioni di uns crisi lessicale che si

é conclusz o con un cedimento all'elemento in-
trusc 0 con una remzione ed un'mdeguazione del

lessice indigenc sl nuovo bisogno esrressivo.Ba-
ster: qui osservare -~ traendo dagli esempi fat
ti sopre slcune conclusioni generali - che sui
mercati 4'Buropa si contendono di solito il do-
minio tre tipi di denominazioni indicenti wnro-

dotti esotici: nomi esotici adotteti dagli impor
tatori europei (meis, batata, tomutf, napal ecc);
termini pseudogeogrzfici eventi puremente fineli
th commercisli (fico 4'Indis, greno turso,ecc.);
nuove ecreazioni dovute 2] graduele acclimatacei

del prodottc esotico alle nuove condizioni di vi

ta rurale europea (polente “granoturco®, gulli-
neeeio "taecchino", tartufela "patata®, ece.).

La nostra rapida corsa sttravereo 1'eteroge
nea ¢ mobilissima collettivitd di parlanti che &
un mercato, ci ha resc vpossibile di individuare
non solo le sue peculiari esperienze linguisti-
che, ma addirittura 1 principdii motivi, i osrnﬁ
teri eesenziali §ella lingua stessa, colta, entro
quelle colletiivith, nella sua funzione pit em-

pie e pid intense; ci ha, insomme, reso possibile
3i farei un'idea, certo preliminare e somueria,ms
- come 8i ¢ detto prime - sufiicientemente a-
satta dells realtd linguistice, Abblamo infatti vi
s%o, con quelle evidenza che solo procurs l'espe-
rienza concreta, A che cosa servissero le parole
e le locuzioui usete dal venditori e dei compratg
ri: anzitutt> e deeignare gli erbaggi e le frut-
ta, cioé a rappresentare le cose, o, pili ernvta-
mente, 1 concetti delle cose. Me queefo aspaitia,
diciemo cosl, reppresentativo mediente simboli
linguistici non é che uno degli aspetti della tun
zione delle lingue. Esso & collegato al biscgno
che ogni iudividuo ha di comunicare ad altri in-
Gividui il suo giudizio o la sus volonth sulle co
ge rappresentate con oimboli linguistici. Ia 2o~
municazione & quindi 1'altro fondamentale aapetto
delle funzione dello lingue, conseguenza necessae=
wig della #Socielith dell'essere umano, He i bravi
irdustriosi venditori del mercato mnon riescono cer

to, e 1'ebbiamo toccato con mano, & comunicare i

loro epprezzementi sulls merce e & fare le loro of

ferte ai compratori senza portare in quella comu=-
nicazione un accento personalissimo, il colore,

cioé, del loro temperamento emotivo e fantastico-
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Alla lucida e lineare commnicazione si mescola
sempre, nel discorsc, l'espressione, cioé quel-

1'aspetto pid intimo, personcle e creativo del

lingusggio, wer cui mezzo si estrinseca ed offre
alia comprensione degli eltri la perte profonda

ed originale del singdlo; il nodo, insomma, di

qualita spiritusli e morali, che costituiscono e
contrassegnenc l'individuelitd dell'individuo.

Rappresentazione, comunicazicne ed espressicne

sono dunque i tre aspetti, i trz caratteri es-
senzieli dells funzione delle lingum, eempre con
temporaneamente, enche se variamente, presenti
nel diecorso, seperati telvoltw, mea pili di rado
che non sembri, nella linguw sceritta (1).

esto per quanto riguarda la funzione del-
le lingua. Per quanto riguarda, inveee, il suo
funzionamento, durente la nostra breve incursio-
ne nel mercato siamo sopratutto rimasti colpiti

da un fztto, che ci € parso il cerattere salien-

(1) Sul.ia funzione della lingua ei veda: ch. BAI=
LY, Le lungage et le vie, Zurfzo 193%5; H. DCiA
CroIX, ie lenyige et la pensée, Iarigi 1930; K.
BUHLER, Crrachtrecrie (Die Deretellungafunktion
der Sprachs), Jens 1534,

oA

te di guella collettivitd di parlanti partico~
larmente mobile e dinamica, e che, a qualunque
altra collettivitd di parlenti ci mescoliamo,
non pud non apparirci tale: la tendenza della
lingua o modificarsi e & rinnovarsi incessan-
temente sotto il premere di stimoli di veria na
tura, il suo dinamismo metabolico, che ce 1la

rappresenta come uno strumento continusmente ri
volto ad assimilere dell'esterno e a riplasma
re dell'interno per adeguarsi sempre meglio al
la propria funzione. Questa legge del divenire,
che é poi 11 destino di tutte le istituzioni u
mene (e la lingua é appunto une di esse), pola
rizza tuttavia, nel nostro primo e repido con
taft& con la realtd linguistice, tutta la no-
stra curiositk e la nostra attenzione di stu-
diosi, quesi che mnel diverire, e aolo in ess0,
si concentri e si essommi la nsiura del lin-
suassio.-ln effetti la nostra ;rime intuizio-
ne non ci ha ingannati: caratteristice sslien-
te del linguaggio é proprio la sue tendenze al
tamente innovatrice, o, se voglismo direttamen
te.guerdare al frutio di quella tendonzas 1'in=

novazione..

B e O
e e A b e 48




